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COMPENDIO  

 

La semilla es una unidad reproductiva compleja, característica de las plantas 

vasculares superiores, que se forma a partir del óvulo vegetal. Se encuentra en 

las plantas con flores (angiospermas) y en las gimnospermas. En las 

angiospermas los óvulos se desarrollan dentro de un ovario; en tanto que en las 

gimnospermas la estructura que los contiene es muy diferente, pues no 

constituye una verdadera flor; sin embargo, la estructura de las semillas de estas 

plantas es básicamente similar a la de las plantas con flores. Las semillas 

generan las plantas que dan origen a los alimentos que se consumen en el diario 

vivir. (Wikipedia, 2014) 

 

La presente tesis tiene como tema el Análisis de Aceptación de las Marcas de 

Semillas Agrícolas en el Mercado Productor del Municipio de Constanza, 

Provincia La Vega. Esta  investigación partiendo del tema principal se plantearon 

objetivos específicos detallados a continuación: Determinar el posicionamiento 

de las marcas de semillas agrícolas, identificar los atributos que inciden en la 

aceptación de las marcas de semillas agrícolas, determinar la incidencia de las 

estrategias mercadológicas en la aceptación de las marcas de semillas agrícolas, 

analizar los factores que actúan como motivadores para impulsar a que los 

productores agrícolas a realicen una compra de semillas en una empresa 

determinada, determinar  la influencia que tiene la imagen de la empresa en la 

aceptación de las marcas de semillas agrícolas en el municipio de Constanza. 

 

En el mercado productor de Constanza existen diversas empresas que se 

dedican a la venta y distribución de semillas, las cuales están  conformadas por 

Semidom, Fersan, Eurosuministro, Juan Jiménez, Agrocentro, Mundo Agrícola, 

La Rinconada, Ferquido, Quiaasa y Bioagro. Todas estas empresas poseen una 

amplia cartera de variedades de semillas que les proporcionan a sus clientes.  

 



Cada una de estas empresas aunque se dedican a la misma actividad comercial 

es percibida por los agricultores de manera distinta, ya que estas diferencian la 

marca de sus semillas, en el color del empaque, tamaño, etiquetado, forma del 

empaque, porcentaje de germinación, precio, calidad, garantía y un factor muy 

importante que lo constituye el servicio. Todos estos atributos establecen en su 

conjunto o de manera individual el atractivo para que los productores realicen 

sus compras, y de estos depende que a su vez vuelvan a repetir su compra en 

su debido momento. 

 

El problema principal de esta tesis es ver porque en dicho mercado hay 

empresas de semillas que venden más que otras, y se necesita saber que hacen 

de diferencia a las demás empresas las que son líderes en el mercado. Cuales 

características es buscada por los productores para obtener producción con altos 

rendimientos y calidad. Existen varias empresas que se dedican a la venta de 

diferentes marcas de semillas por tanto se debe conocer cuales atributos buscan 

los productores tales como , el color del empaque, tamaño, etiquetado, forma del 

empaque, porcentaje de germinación, precio, calidad, garantía y un factor muy 

importante que lo constituye el servicio. Todos estos atributos establecen en su 

conjunto o de manera individual el atractivo para que los productores realicen 

sus compras, y de estos depende que a su vez vuelvan a repetir su compra en 

su debido momento. 

 

La presente tesis consta de cinco capítulos: Aspectos introductorios, marco 

contextual y teórico, marco metodológico, presentación e interpretación de  los 

datos y discusión de los resultados. 

 

Atendiendo a la fuente de procedencia de la información, esta investigación es 

documental y de campo. Documental porque los datos secundarios se 

obtuvieron de fuentes bibliográficas, como libros, revistas, internet, entre otros. 

Los datos de origen primario se obtuvieron mediante la aplicación de 



cuestionarios y observación directa de las empresas que se dedican a la 

comercialización de semillas agrícolas. 

 

El método científico utilizado en esta investigación fue el método deductivo. La 

técnica utilizada en este estudio fue la encuesta, la cual es aplicada al objetivo 

de estudio de esta investigación. Como instrumento se aplicó un cuestionario de 

forma escrita.  

La investigación estableció que las marcas de semillas en el mercado productor 

de Constanza a nivel general, tiene muy buena aceptación, resaltando que las 

marcas mejor posicionadas en dicho mercado son: Fersan, Juan Jiménez y 

Ferquido, las cuales ocupan un 34.6%, 26.8% y 14.7% respectivamente, en la 

mente de los productores agrícolas. Los atributos que incidieron en el liderazgo 

de estas empresas fueron los buenos precios, el buen servicio, la calidad y la 

garantía. En cuanto a las estrategias mercadológicas, la oferta del 2x1 es la que 

tiene mayor preferencia en dicho mercado y el medio de comunicación al que 

están más expuestos los productores agrícolas es la televisión. Los factores que 

más impulsan a comprar a los productores agrícolas son la experiencia propia y 

la recomendación de un técnico. El 85.3% de los productores agrícolas de 

Constanza considera que la imagen de las empresas de semillas tiene mucha 

importancia al momento de estos comprar sus semillas.  

 
 

 

 

 

 
 

 
 



 

Esta parte de la investigación tiene como finalidadpresentar las conclusiones a 

las que se ha llegado en este estudio sobre la aceptación de las marcas de 

semillas agrícolas en el mercado productor del municipio de Constanza provincia  

La Vega, cuatrimestre Mayo-Agosto, 2014. Cuyos resultados han sido obtenidos 

luego de la presentación y análisis de los datos, y respondiendo a cada uno de 

los objetivos planteados. 

 

De acuerdo al objetivo general: Analizar la aceptación de las marcas de 

semillas agrícolas en el mercado productor del municipio de Constanza 

provincia La Vega, cuatrimestre Mayo-Agosto, 2014.Se concluye lo siguiente: 

Las marcas de semillas en el mercado productor de Constanza a nivel general, 

tiene muy  buena aceptación, resaltando que las marcas mejor posicionadas en 

dicho mercado son: Fersan, Juan Jiménez y Ferquido. Estas empresas lograron 

este nivel gracias a las buenas prácticas que implementan en el desarrollo de 

sus actividades comerciales. 

 

Objetivo específico 1. Determinar el posicionamiento de las marcas de 

semillas agrícolas en el mercado productor de Constanza. En función de 

este objetivo se concluyó lo siguiente: 

 

La marca líder en la mente del mercado productor de Constanza lo constituye 

Fersan, la cual posee el posicionamiento en el 34.6% de los encuestados, 

seguida de la marca Juan Jiménez con un 26.8% y Ferquido con un  14.7%. Las 

demás están distribuidas con el 11.4% Quiaasa, 7% Eurosuministro, 6.9% 

Semidom, el 2.6% a Bioagro y el 2.3% a Agrocentro. 

 

El 48.7% de los productores de Constanza perciben las marcas de semillas como 

buenas, el 33% muy buenas, el 16% regulares y el 1% malas.  

 

CONCLUSIONES  
 



El principal elemento que marca la diferencia entre las marcas de semillas del 

mercado productor de Constanza es el precio, seguido del buen servicio y la 

calidad. 

 

Los beneficios que los productores más valoran en relación a cada una de las 

marcas de semillas son la garantía en las cosechas y la asesoría técnica. 

 

Las empresas Fersan, Juan Jiménez y Ferquido, han logrado mantenerse en el 

mercado como líderes en la comercialización de semillas gracias a las buenas 

políticas de precio, el buen servicio y la calidad. Además estas empresas enfocan 

sus recursos en proveerles garantía en las semillas a los productores agrícolas 

de Constanza, así como también le proporcionan asesoría técnica para 

garantizar que las cosechas de estos sean de la mayor calidad. 

 
 

Objetivo específico 2. Identificar los atributos que inciden en la aceptación 

de las marcas de semillas agrícolas que se comercializan en el municipio 

de Constanza. En función de este objetivo se concluyó lo siguiente: 

 

El 29.7% de los productores agrícolas de Constanza no considera relevante el 

color del empaque de las semillas, de igual manera el tamaño del empaque los 

productores de Constanza no lo considera importante en un 45.8%. 

 

El precio es un atributo con mucha importancia para los productores de 

Constanza en un 95.1%, así como la calidad de las semillas es siempre un 

elemento importante con un 83.7%. 

 

La garantía de las semillas al momento de adquirirla por los productores de 

Constanza es uno de los factores que inciden en un 92.5% en la compra. 

 

Los atributos que inciden en la aceptación de las marcas de semillas agrícolas 

de Constanza lo constituyen; el precio, la calidad y la garantía.  



Objetivo específico 3. Determinar la incidencia de las estrategias 

mercadológicas en la aceptación de las marcas de semillas agrícolas en el 

municipio de Constanza.  

 

La oferta 2x1 es una de las estrategias mercadológicas más atractiva para los 

productores de Constanza con un 58.2%, seguido de un  28.1% pagar al contado 

y recibir un 20% de descuento. 

 

Los productores agrícolas de Constanza ven con frecuencia publicaciones en un 

61.1% siempre de las diferentes marcas de semillas. 

 

El medio de comunicación utilizado en un 53.6% por los productores de 

Constanza es la televisión, seguido de la comunicación hecha por los 

vendedores directos en las fincas de las diferentes marcas de semillas en un 

19.9%. 

 

El canal más fácil para los productores de Constanza adquirir las semillas en un 

62.7% es dirigirse directamente a la casa comercial. 

 

Las estrategias mercadológicas tienen mucha incidencia en la aceptación de las 

marcas de semillas agrícolas de Constanza, los productores responden 

positivamente a estas. 

 
Objetivo específico 4. Analizar los factores que actúan como motivadores 

para impulsar a que los productores agrícolas a realicen una compra de 

semillas en una empresa determinada.  

 

Para los productores de Constanza el lugar donde se ubica la  semilla para 

comprarla es relevante en un 43.1%, esto se debe a que por su ubicación 

geográfica se le hace difícil ir muy lejos para adquirir dichas semillas. 

 



Un factor importante que impulsa al productor agrícola de Constanza a comprar 

una marca de semillas es en un 44.1% la experiencia propia, al ellos usar una 

marca llegan a conocer esta marca de semilla y al momento de comprar estos 

tienen conocimiento de ella. 

 

La forma de pago preferida por  los productores de Constanza es en un 40.5% 

el pago en efectivo, de tal forma estos pueden obtener descuentos más 

ventajosos a la hora de realizar su compra. 

 

El servicio en un 90.2% en las marcas de semillas tiene mucha importancia para 

los productores agrícolas de Constanza, de esto depende el crecimiento y el 

desarrollo de las diferentes empresas que vende  semillas. 

 

Los factores que motivan a los productores a realizar sus compras en una 

empresa determinada son: el buen servicio y la ubicación. Sin embargo, se 

basan en su experiencia propia para elegir la marca. 

 

Objetivo específico 5. Determinar  la influencia que tiene la imagen de la 

empresa en la aceptación de las marcas de semillas agrícolas en el 

municipio de Constanza. 

 

La imagen de una marca de semilla para los productores de Constanza tiene 

mucha importancia en un 85.3%, de esta va a depender la compra de los 

diferentes tipos de marcas. 

 

Cuando un productor de Constanza decide comprar una marca de semilla se 

basa en la confianza en un 60.8% del servicio brindado al momento de realizar 

la compra. 

 



El precio en un 74.8% siempre es uno de los factores que le provee una imagen 

de la calidad y confianza al realizar la compra se las diferentes marcas de 

semillas. 

 

La imagen de las empresas de semillas tiene mucha importancia para los 

productores agrícolas de Constanza, ya que la toman en consideración para 

realizar sus compras. 
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