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Resumen

Esta investigacion se llevd acabo en la Iglesia de Dios Fuente de Uncion en la ciudad
de Moca en un periodo de tres meses, de enero a marzo del 2020, se estudié el impacto de
las estrategias del marketing religioso luego de la congregacion percibir cierta disminucién
en la visita de su feligresia y desercion de miembros congregados.

La recoleccién de datos de la investigacion se realizé por medio de la aplicacion de un
instrumento de evaluacién compuesto por una encuesta aplicada a los feligreses de la iglesia
de Dios Fuente de Uncion.

Algunos de los resultados del instrumento aplicado muestran que los feligreses consideran
que las actividades de la iglesia son muy buenas, también creen que la iglesia debe realizar
mas esfuerzo para aumentar su atractivo y es minima la cantidad de miembros que tiene
menos de 1 afio en la congregacion.

Entre las principales conclusiones por objetivo y recomendaciones estan que la iglesia cuenta
con estrategias de marketing religioso aunque no estan bien definidas, que van desde
estrategias dirigidas a los feligreses como la predica, direccionadas a la fidelizacién como la
escuela biblica, también implementan estrategias de comunicacion por medios digitales
como el uso activo de la red Facebook y WhatsApp para difundir informacion oportuna,
estas son estrategias aceptadas por los feligreses que actualmente visitan la congregacion.
La iglesia de Dios Fuente de uncidn posee un conocimiento minimo de marketing religioso
por lo que fue recomendada la implementacién de un equipo de miembros para que trabajen
con las estrategias y ejecutar en un plan de marketing anual, con técticas definidas con la

intencion de minimizar la desercién y aumentar la visita de nuevos feligreses.



CONCLUSIONES

Luego de realizada la investigacién para analizar el impacto de las estrategias de
marketing religioso en la iglesia de Dios Fuente de Uncién, realizada en un periodo de enero
— marzo 2020, presentamos los resultados basados en los objetivos de la investigacion.

Conclusiones del objetivo general: analizar el impacto de las estrategias del
marketing religioso en la Iglesia de Dios Fuente de Uncion en la ciudad de Moca
provincia Espaillat en el periodo enero — marzo del 2020.

Las estrategias de marketing religioso que utiliza la iglesia de Dios de Fuente de
Uncién generan un impacto en sus feligreses y con los resultados de la aplicacion del
instrumento se puede decir que es un impacto positivo, el 72% de los feligreses esta
totalmente de acuerdo en que las actividades de la iglesia han hecho un cambio positivo en
sus vidas.

También evidenciamos que un 80% de los feligreses considera muy buena las
actividades que se realizan en la iglesia como parte de las estrategias de marketing religioso
gue se aplican.

Con estas informaciones y el analisis realizado las estrategias generan impacto en los
feligreses que son determinantes para que estos se fidelicen a la congregacion o deserten de
la misma, aunque se percibe un agrado en las actividades de la iglesia es necesario hacer un
ajuste de estas estrategias para minimizar la desercion y aumentar las visitas de nuevos
miembros en la iglesia y cumplir con el objetivo principal de la congregacion que es atraer
fieles a la palabra de Dios.

Conclusiones del objetivo especifico 1: Determinar el nivel de conocimiento sobre
marketing religioso de los lideres de la Iglesia de Dios Fuente de Uncién.

Luego de aplicar el cuestionario se puede decir que la iglesia tiene conocimiento de
marketing religioso, el nivel que tiene los pastores asociados es minimo, se puede decir que
lo basico.

Utilizan estrategias de comunicacion béasicas como la radio, medios impresos y a
nivel digital la pagina web, Facebook y el WhatsApp son los mas utilizados tanto por la
iglesia como por los feligreses.

Consideramos que la iglesia debe preparar un equipo de miembros de la
congregacion para que se preparen en materia de marketing religioso, conozcan mas

ampliamente del tema y de las estrategias que pueden ser de gran utilidad para que la



congregacion crezca mas, se fidelicen sus actuales miembros y se logre la visita de nuevos
fieles.

Conclusiones del objetivo especifico 2: Identificar las estrategias de marketing
religioso mas utilizada por la Iglesia de Dios Fuente de Uncion.

De acuerdo con la aplicacién del instrumento las estrategias de marketing religioso
maés utilizada por la iglesia son las siguientes:

Estrategias a los feligreses:

La predica, la adoracion y los encuentros con Dios son las actividades que mas se
realizan en la iglesia y cada una cuenta con un 13% de aceptacion por parte de los feligreses.

Estrategia de fidelizacion:

La escuela biblica y la casa de restauracion de los hogares son las actividades de
fidelizacion mas realizada por la iglesia y cada una cuenta con un 30% de aceptacién por
parte de los feligreses.

Estrategias de comunicacion:

Un 53% de los feligreses esta totalmente de acuerdo con los medios de comunicacién
que utiliza la iglesia de Dios Fuente de Uncion, el medio de comunicacion mas utilizada por
la iglesia es WhatsApp y el 32% de los feligreses se entera de las actividades por esta via, el
otro medio es Facebook y un 20% de los miembros se entera por esta via.

Un 50% de los miembros esta de acuerdo en que ha sido motivado a participar de
servicios o actividades de la iglesia por medios de comunicacion.

La iglesia cuenta con estrategias definidas que bien son aceptadas por los feligreses
actuales, sim embargo la congregacion debe plantearse ampliar y mejorar las estrategias de
marketing religioso, para lograr con esto minimizar la desercion y aumentar la visita de
nuevos feligreses.

Conclusiones del objetivo especifico 3: Establecer el impacto de las estrategias de
marketing religioso utilizada en los feligreses de la Iglesia de Dios Fuente de Uncién.

Aunque el impacto de las estrategias utilizada en los feligreses se pueden calificar
como buena, basandonos en que un 80% de los feligreses considera muy buena las
actividades que realiza la iglesia y que un 53% considera los medios de comunicacién usados
son los correctos para informar a sus feligreses, también el 59% de los miembros considera
que la iglesia debe emplear mas esfuerzos en mejorar las actividades y estrategias aplicadas
con el fin de cumplir con su objetivo principal como organizacion de la fe.

El impacto que generen las estrategias en los feligreses es de gran importancia para

la iglesia ya que esto le puede servir como guia para mejorar sus tacticas, tomando en cuenta



gue el impacto que tiene actualmente los miembros de las estrategias es bueno la iglesia solo
debe mejorar y ajustar estrategias existentes, asi como agregar nuevas actividades y servicios
como conciertos y congresos de parejas cada opcion cuenta con un 17% de atractivo por

parte de los miembros.
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