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RESUMEN

Este trabajo titulado: Una experiencia de virtualizaciéon utilizando la
herramienta “Exelearning”. Caso de la asignatura Publicidad 1l (ART-162) de la
Universidad APEC, surge con la participacion del autor en el Curso-Taller
Exelearning, impartido colaborativamente en modalidad b-learning por la
Direccion de Innovacion e Investigacion Educativa, (DIIE) de UNAPEC vy la
Universidad de Sevilla en el 2014. La elaboracién del material implicé tres
fases: Disefio, Produccion y Evaluacion.

Para la elaboracién del anteproyecto correspondiente a la fase de disefio se
tomoé en cuenta la actualizacién del programa y silabo de la asignatura, con
énfasis en estrategias de ensefianza centradas en el estudiante. En la fase de
produccion se  desarrolld6 la virtualizacion, dotando los materiales de
caracteristicas multimedia y estructurando el paquete de contenidos con
Exelearning, convertido a formato SCORM e integrado a Moodle. La evaluacion
se desarrollé6 mediante una rubrica en base a los principios de la EaD.

La asignatura se imparte actualmente en modalidad b-learning con estos
materiales. A mediados del cuatrimestre mayo-agosto del 2015 se realizé una
evaluacion de satisfaccion con 30 estudiantes que cursan la asignatura, donde
el 96% sefald que los paquetes de contenidos le han ayudado su
autoaprendizaje, que los recursos y actividades han favorecido el desarrollo de
sus capacidades profesionales, presentando altos niveles de satisfaccion con
las innovaciones realizadas.

Palabras claves: Exelearning, Aprendizaje Basado en Proyectos,
Virtualizacion, Libro de estilo.

INTRODUCCION




La asignatura Publicidad Il, de la carrera de publicidad de UNAPAEC, cuya
clave es (ART-162) vy 3 créditos (horas clase), se imparte en el séptimo
cuatrimestre de la carrera. Tiene como pre-requisito a la asignatura Publicidad |
(ART. 161) que se imparte en el sexto cuatrimestre.

Desde el afio 2014, la Universidad APEC a través de la Direccion de
Innovacién e Investigacion Educativa oferta el curso-taller “Exelearning”, que
forma parte del programa de capacitacion docente para el proceso de mejora
de la virtualizacion de UNAPEC, impartido por los maestros Oscar Gallego de
la Universidad de Sevilla y Tania Jiménez de UNAPEC. EI curso presenta
como parte de sus propositos “reflexionar sobre los retos y desafios de la
mejora de la Educacion a Distancia”. Atendiendo a los resultados de dicha
reflexion, se elabora un anteproyecto para la produccion de material didactico
para la EaD a partir del Libro de Estilo para la Virtualizacion de la asignatura,
elaborado por la DIIE, producto éste, correspondiente a la fase de disefio del
proceso de elaboracion del material didactico, el cual se desarrolla utilizando la
herramienta exelearning.

Atendiendo al plan de virtualizacion la propuesta de virtualizacion responde al
propdsito institucional de formar profesionales capaces de dar respuestas
Optimas a las necesidades de las estructuras del mercado profesional
publicitario de acuerdo con las exigencias nacionales e internacionales de la
ciencia y la tecnologia. La intencidn de este trabajo es compartir la experiencia
de este proceso y el impacto positivo en la dinamica de ensefianza-aprendizaje
para los estudiantes.

1. Antecedentes

En noviembre del 2010, UNAPEC a través del Decanato de Artes y
Comunicacion organiz6 su 3er Encuentro Iberoamericano Publicidad y
Disefio Grafico. La ponencia con la cual se participé fue “Herramientas de la
web 2.0 aplicadas a la ensefianza de la asignatura publicidad II: De lo
presencial a lo virtual en la carrera de publicidad de UNAPEC”.

La idea de virtualizacion se venia incubando desde la maestria en Ciencias de
la Educcion a partir de la realizacion de una tesina relativa al tema de la
virtualidad de la asignatura Publicidad 1l. No es hasta la participacion en el
Encuentro Iberoamericano que surge la idea de transformar el contenido de la
tesina convertida en ponencia para participar en dicho evento.

En el cuatrimestre septiembre-diciembre del 2010, el trabajo consistié en la
elaboracion de una nueva propuesta didactica del programa de la asignatura
Publicidad 1l para responder al perfil del profesional de la publicidad hacia las
nuevas tecnologias de la informacidon y comunicacion-TIC. Se busco
transformar sus contenidos que se impartia y que se imparte de manera
presencial, pasarlo a la modalidad totalmente virtual, tomando en cuenta las




interrelaciones entre objetivos, sistema de conocimiento, sistema de
habilidades, métodos, medios, estrategias y valores.

Esta propuesta se realizo atendiendo a la experiencia docente de la asignatura
Publicidad Il, la revision bibliografica, ademas, de la realizacion del curso Web
2.0 impartido por la Organizacion Universitaria Interamericana-OUl, de la
observacion participante en el aula que se extiende y aplicacion de un
cuestionario a estudiantes de las carreras de publicidad y de mercadeo que
cursaban la asignatura en ese momento.

2. FUNDAMENTANDO LA PROPUESTA.

Las nuevas tecnologias de la informacion y comunicacion (NTIC) y su
aplicacion a la ensefianza se presentan como un nuevo desafio en el campo
publicitario. Los docentes deben afrontar ese desafio e ir adaptando sus
asignaturas al proceso de la Educacién a Distancia (EaD). Ya hay experiencias
de la aplicacion de la EaD en el campo de la ensefianza semi-presencial en la
universidad APEC y de manera particular en el Decanato de Artes y
Comunicacion.

Desde el afio 2008, la Universidad APEC ha venido desarrollando todo un
proceso de virtualizacion de sus asignaturas que inici6 con la propuesta de
“UNAPEC Virtual” y su puesta en ejecucion. De acuerdo a Tejada, Legafoa y
Cruz' expresan que “La Universidad, desde el ltimo cuarto del siglo pasado,
ha experimentado un proceso de transformacion continua, siendo un
catalizador de este proceso la presencia de las tecnologias de la Informacion y
la Comunicacién (TIC)” Esto queda evidenciado en las aseveraciones de
Gallego y Jiménez? que indican que la “Experiencia en EAD entre el 2008 y
2013, hubo un incremento mayor a 783%. Una oferta que involucra 484
asignaturas y que en b-learning representa un 27.50% de la matricula.”

De acuerdo a Cebrian® “la revolucion de las TIC esta proporcionando nuevas
formas de acceso a la informacién y comunicacion y transformacion de las
mismas. Esto se producira si se sume nuevos modelos de ensefianza y
aprendizaje en la Universidad, situando el centro al estudiante, en un proceso
de cada vez mayor autonomia en el aprendizaje”

! Lara, T., Legaiioa, M. y Cruz, D. (2012). Transformacién del postgrado ante el impacto de las TIC:
Estrategia en b-learning en el postgrado de UNAPEC. Ponencia en Virtual Educa Caribe. UAPA. Santiago
de los Caballeros.

2Gallego, 0.y lJiménez, T. (2014). Elaboracidn de Materiales Didacticos. Apuntes del curso Exelearning.
Curso de Capacitacion a Docentes para el proceso de mejora de la virtualizacién de UNAPEC. Direccion
de Investigacion e Innovacion Educativa. UNAPEC. Santo Domingo.

3 Cebrian, M. (2007). Ensefianza Virtual para la Innovacidn Universitaria. Espafia: NARCEA, S.A.,
EDICIONES.




En el marco de las TIC y para apoyar la docencia de la asignatura Publicidad Il
en la plataforma EVA, se crearon nuevos contenidos disefiados y organizados
mediante Exelearning, lo que conllevé todo un proceso que implica trabajar con
dicha herramienta desde su instalacién hasta la elaboracion de contenidos y
recursos de todas las unidades del programa de la asignatura. La
fundamentacion didactica estuvo dada por todo el contenido distribuido en cada
unidad didactica segun el arbol que presenta la herramienta.

Exelearning es “una herramienta de cdédigo abierto, gratuita, que permite al
profesorado disefiar y desarrollar materiales didacticos para su uso en la
ensefanza online”. El proyecto de virtualizacion se fue estructurando a lo largo
del curso y actualmente se utiliza como recurso esencial en el aprendizaje vy
desarrollo de las competencias implicadas en la asignatura Publicidad II.

Antes de trabajar dentro de la herramienta, se elabor6é un anteproyecto que se
fue estructurando a lo largo del curso Exelearning tomando como marco de
referencia el Libro de Estilo de UNAPEC vy el silabo de la asignatura revisado y
corregido por el autor. Antes de abordar el trabajo, se establecieron algunas
consideraciones para el disefio del anteproyecto y mas especificamente de la
asignatura bajo el entendido de que se maneja en un entorno virtual. Aunque
en el silabo queda establecido, Bautista, Borges y Forés” indican algunas
cuestiones para la fase de disefio y planificacion tales como:

. Establecer cuales son los objetivos de aprendizaje y las competencias a
desarrollar en los estudiantes.

. Saber que contenidos se deben adquirir durante la formacion.

. Saber con qué recursos contamos para llevar a cabo nuestro trabajo.

. Dominar como usuario las funcionalidades del entorno virtual.

La propuesta estuvo encaminada a mejorar la puesta en red de la asignatura
Publicidad Il (ART-162) agregando nuevos recursos didacticos para hacer mas
eficiente la comunicacion virtual entre docente-alumnos en el Entorno Virtual
de Aprendizaje (EVA), utilizando la herramienta exelearning para apoyar y
acompanar el proceso de aprendizaje de los estudiantes. Los docentes de
UNAPEC estamos utilizan herramientas que facilitan el aprendizaje de los
estudiantes, con la intencion de hacer mas atractivas y efectivas sus
asignaturas de acuerdo a las nuevas tendencias de la EaD, la utilizacion de la
plataforma Moodle y el proceso de mejora continua de la calidad de los
aprendizaje de los estudiantes en dicha asignatura.

¢,Como y en qué momento surge la idea de crear nuevos contenidos didacticos
gue propicien un aprendizaje significativo en nuestros estudiantes?

4 Bautista, G., Borges y Forés (2006). Didactica Universitaria en Entornos Virtuales. Espafia: NARCEA,
S.A., EDICIONES.




Desde el afio 2013, la Universidad APEC junto a la Universidad de Sevilla de
Espafia, en colaboracion de la Direccion de Innovacion e Investigacion
Educativa (DIIE) ofert6 a los docentes el curso Exelearning que forma parte de
la capacitacion a docentes para el proceso de mejora de la virtualizacion de
UNAPEC impartido por los maestros Oscar Gallego de la Universidad de
Sevillay Tania Jiménez de UNAPEC.

El programa formativo estuvo orientado a los siguientes resultados de
aprendizaje:

1. Reflexionar sobre los retos y desafios de la mejora de la Educacién a
Distancia.

2. Elaborar un anteproyecto para la produccion de un material didactico a
partir del Libro de Estilo para la Virtualizacion.

3. Digitalizar el material utilizando la herramienta exelearning, tendiendo a
caracteristicas estandarizadas.

El resultado del curso tuvo como evidencia, en el caso de cada patrticipante, la
produccion de un material didactico a partir del Libro de Estilo para la
Virtualizacion de UNAPEC, de la asignatura particular, utilizando la
herramienta Exelearning.

El Libro de Estilo, sirvi6 como soporte y guia para “orientar a los participantes
en el disefio, produccién y evaluacion de los materiales”. La idea fue presentar
los contenidos y materiales en formatos estandarizados de la asignatura de
cada docente a colocarse en la plataforma virtual, considerando caracteristicas
estructurales, didacticas, técnicas y de navegacion.

Para la elaboracion de materiales didacticos, el curso se desarrollé en tres
etapas con sus tareas en la que cada docente fue dando respuestas a cada
una de ella. En la etapa de Disefio se trabajé en la seleccion y organizacion de
los materiales, asi como en las actividades de aprendizaje entre otras tareas.
En la etapa de Produccién, se trabajé dotando de caracteristicas multimedia a
los materiales y estandarizando esas caracteristicas. En la fase de Evaluacion
se revisaron las caracteristicas y el contenido de los materiales. También
cuales serian las acciones de seguimiento y retroalimentacion de los resultados
esperados.

En cuanto a la organizacion de los contenidos expresados en unidades
didacticas se planteé una estructura que contiene una parte introductoria, un
diagrama de contenidos, el desarrollo de las unidades didacticas (resultados de
aprendizajes esperados, contenidos, actividades y la evaluacion).

Esta organizacion de contenidos se estructur6 para todas las unidades del
programa de la asignatura de Publicidad Il como parte del anteproyecto previa
la virtualizacion, utlizando la herramienta Exelearning y posteriormente
integrada dentro de la plataforma Moodle. Cabe destacar que el paquete de




contenidos respondieron a las con las caracteristicas establecida en el Libro
de Estilo en términos estructurales, didacticos, técnicos y de navegacion.

3. EL ANTEPROYECTO.

En la etapa de disefio de materiales didacticos del curso, Jiménez® define el
anteproyecto como una “propuesta abierta y flexible del material didactico para
la EAD que se pretende elaborar o mejorar”

Para su elaboracion se fue dando respuestas a las interrogantes ¢Qué
necesitas para elaborar el anteproyecto? ¢Qué contendra el anteproyecto?
¢, Cuadles caracteristicas debe contemplar el producto final? Posteriormente, se
paso a realizar la tarea de una argumentacién para justificar cada una de
las caracteristicas del producto que estaras disefiando. A saber:

1. Caracteristicas Estructurales
2. Caracteristicas Didacticas
3. Caracteristicas Técnicas y de Navegacion

Posteriormente se desarrolld6 un foro donde cada participante elaboré
preguntas sobre la fase de disefio, que fueron contestadas en el marco de
dicha dindmica.

1. Caracteristicas Estructurales:

Los materiales que conformaron la asignatura de Publicidad Il puesta en la red
bajo la modalidad b-learning se tomd en cuenta lo indicado en el Libro de
Estilo. Se respeta la linea grafica que corresponde a la identidad institucional,
(colores, logos, etiquetas, tipos de letras).

2. Caracteristicas Didacticas:

Los materiales que son parte de la asignatura Publicidad II, estuvieron
organizados en unidades o modulos y fueron disefiados a partir de criterios
didacticos fundamentados en el constructivismo y las metodologias activas del
aprendizaje. Para ello, se busco orientar el trabajo en base a las preguntas
formuladas en el libro de estilo, cuyas respuestas indicamos a continuacion.

Sobre la ensefianza. La misma debe estar centrada en el estudiante,
buscando que éste estructure sus propios conocimientos y que le sirva para
toda la vida. Como la asignatura se imparte en la modalidad b-learning se
busca que el alumno se apropie de aquellas herramientas pertinentes para el
logro de los objetivos de aprendizaje. Igualmente, en que deben aprender los
estudiantes, el desarrollo de las competencias contempladas en la asignatura

> Jiménez, T. (2014). Disefio de Materiales Didacticos. Apuntes del curso Exelearning. Curso de
Capacitacidn a Docentes para el proceso de mejora de la virtualizacion de UNAPEC. Direccién de
Investigacién e Innovacién Educativa. UNAPEC. Santo Domingo.




busca que el alumno genere aprendizaje significativo que le permita afrontar
los retos en su campo profesional.

De como aprenderan los alumnos, se orienta a los alumnos en cuanto todo lo
gue tenga que ver con la asignatura, lecturas y visitas a sitios recomendados,
clases elaboradas por el docente o publicadas en la Web o enviadas por
correo interno, conferencias, asesoria interna individual mediante el correo
electronico y el Chat de manera sincronica, disponibilidad de acceso a sitios de
interés.

3. Caracteristicas Técnicas y de Navegacion

Como bien indica el libro de estilo, la seleccién de los materiales multimedia
debe responder al desarrollo de las competencias indicadas en el anteproyecto.
Tanto los docentes de la asignatura como los propios alumnos deben tener un
minimo de conocimiento de las herramientas Web 2.0, sobre Word (Procesador
de texto), Excel, Chat, manejo de Internet para navegar y descargar archivos.
El alumno dentro de sus competencias debe indagar, captar informacion,
procesarla, presentar y colocar en la plataforma, manejar la Internet, chatear,
usar los buscadores y trabajar en equipo.

Atendiendo a la Guia para el desarrollo del anteproyecto para la asignatura
Publicidad Il extraido del Libro de Estilo. Por asunto de espacio se presenta un
resumen del anteproyecto elaborado segun la estructura establecida:

1. Presentacion de la asignatura:
a) Aspectos generales.
ASIGNATURA: PUBLICIDAD Il CODIGO: ART-162 CREDITOS: TRES

3
CUATRIMESTRE: SEPTIMO PRERREQUISITOS: ART-161

b) Descripcion de la asignatura:

Desde la perspectiva del marketing, la asignatura Publicad Il esta referida al
campo de la publicidad y es un componente de la politica de comunicacion de
la empresa. Se busca alcanzar los objetivos mercadotécnicos de la empresa,
de su imagen y difusion. Actuando de manera combinada con la promocion de
ventas, relaciones publicas y ventas personales, se integra como un mix de
comunicacion para alcanzar los maximos resultados de difusion. Al mismo
tiempo, estudiar qué papel desempefia en el proceso de transmision de
mensajes y como el estudiante puede manejar ese mensaje para comunicarlo
mediante campafas publicitarias efectivas a blancos definidos. En la
asignatura el estudiante conjugara los conocimientos de otras asignaturas
vinculantes de la publicidad como la semiologia, sociologia, psicologia, entre
otras que le permitira adquirir y estructurar nuevos conocimientos para ponerlo
en practica en su futuro ejercicio profesional.




c) Objetivos de acuerdo al programa:
OBJETIVO GENERAL.:

Analizar los conceptos del campo de la publicidad y marketing dado su
interrelacion en un contexto de comunicacion integral, aplicandolos en forma
practica en la elaboracién de estrategias, disefio y creatividad de una camparia
publicitaria institucional o comercial, impactante e innovadora.

OBJETIVOS DE APRENDIZAJE:

o Definir los conceptos del campo de la publicidad y marketing, su relacion
dentro de la comunicacion humana e integral del marketing.

e Describir los pasos del proceso de segmentacion del mercado para
perfilar los segmentos a los que se va a dirigir una campafia, ademas,
de identificar los pasos que se emplean en el proceso de investigacion
de mercado.

e Analizar desde una perspectiva integradora, los diferentes enfoques y
modelos de actuacién publicitaria para aplicarlos en el disefio del
mensaje publicitario.

d) Competencias: Genéricas y Especificas.

Desde el "saber, saber ser y saber hacer”, cada estudiante al culminar la
asignatura demostraran que:

1. Conoce los conceptos y las tendencias de la publicidad y marketing como
parte del acervo mental que formaran parte del lenguaje de la publicidad, los
define e integra en la construccion de nuevos conocimientos desde una
perspectiva constructivista.

2. Disefia las tareas de investigacion para recabar datos e informaciones que
serviran para elaborar un briefing y plan creativo a la vez que caracteriza a
segmentos especificos mediante perfiles.

3. Comunica mediante una campafa publicitaria completa, ideas, conceptos y
atributos de una marca o servicio, articulando un plan creativo de comunicacion
institucional a través de un mensaje en forma oral, escrita y visualmente.

e) Esquema de contenido de la asignatura:

El esquema que se presenta esta realizado en base al programa actual de la
asignatura cuya ultima revision oficial se realizé en el 2009, aunque de manera
particular, el autor hizo una primera revision en el afio 2013, abril del 2014 y en
abril del 2015.




El programa actual contiene seis unidades que se descomponen en un sistema
de conocimiento. De acuerdo al objetivo de aprendizaje, se desarrollan esos
contenidos con una serie de actividades para lograr dicho objetivo.

Ademas de disefiar otras actividades de aprendizaje que deben planificarse, se
desarrollan las practicas (P1, P2...), talleres virtuales (TV), los foros (de
presentacion, de dudas, de debates o discusion, el chat, uso del correo
electrénico, entre otros).

PUBLICIDADIIART-162
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Ademas, como parte del trabajo final (TF) se asigna una campafa de caracter
institucional al inicio de la unidad Il sobre la investigacién de mercado y de la
Unidad IV sobre creacion y disefio de campafa.

f) Metodologia:

Para alcanzar un nivel de desarrollo potencial, se aplican estrategias de
ensefianza o procedimientos para ayudar a los alumnos a integrar nuevos
conocimientos y motivarlos para que desarrollen sus propias estrategias de
aprendizaje.

En funcion del cumplimiento de los objetivos de la asignatura, al momento de
asignar el Trabajo Final (TF) y durante el resto del cuatrimestre se aplica el
método Aprendizaje Basado en Proyectos (ABP) estara presente en el que
cada grupo debe disefiar una campafa institucional o comercial a partir de la
investigaciéon de mercado como punto de partida de un proyecto de campafa



http://repositorio.unapec.edu.do/handle/123456789/271

en cuyo proceso de creacion se plantea el problema como eje para abordar el
proceso.

2. Diagrama de Contenidos.

Los contenidos de la asignatura estan organizados por unidades que
conforman el programa y se expresa en un diagrama aplicado a cada unidad.
Ejemplo de una Unidad Didactica:

a) Numero y nombre de la Unidad: UNIDAD IVCREATIVIDAD: LA
CAMPANA COMPLETA.

El contenido del tema de campafa se desarrolla segun el siguiente esquema:
llustracién 1. Mapa de estructura de las dinamicas para el aprendizaje

UNIDAD IV
La Camparfia Publicitaria

|

Resumen/Cierre Unidad Il

Desarrollo de contenidos
Actividades de Aprendizaje
Taller 3 Asignaciin 4 Charla con Analisis
Unidad Il s T invitado de video

Contenidos de la Unidad.

Recopilacion de informacion desde el cliente.

Estrategia: El briefing para la publicidad.

Racional y estrategia creativa: El plan creativo.

Ejecucion de la idea: Disefio y produccion de las piezas publicitarias
Como seleccionar los medios. Planificacion y difusion

Presupuesto e inversion.

Analisis de campafas: de lo local a lo global.

* Conocimientos Previos.

El estudiante debe tener conocimientos basicos de publicidad y promocion,
desarrollados en las asignaturas Publicidad | y Promocion.

* Objetivos especificos y Competencias.
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Al término de la Unidad, el estudiante estara en capacidad de:

e Elaborar el racional y plan creativo que tiene como base el briefing para
la creacién y disefio de campafias publicitarias eficientes y efectivas.

Como evidencia de la competencia, el estudiante elabora una campafa
completa institucional o comercial.

b) Materiales y recursos:

Para apoyar el desarrollo de la formacion de los estudiantes en esta unidad
didactica, que propicie el aprendizaje significativo y puesta en practica de los
conocimientos adquiridos, se le suministra los siguientes materiales de estudios
y recursos tecnologicos:

1. Guia de la practica 4 en formato Word o PDF.

2. Articulo sobre la campafia publicitaria en:
http://www.sisostudio.com/blog/?p=1278

3. Video sobre la campafa en:
https://www.youtube.com/watch?v=tBnObmMPINE

c) Actividades.

1. Descargar la guia de la préactica 4 del EVA. Luego de su lectura,
desarrollar cada punto en formato Word o PDF y prepara una presentacion en
PPT. Subir como Tarea a la plataforma en fecha indicada. Se presenta en el
aula frente a los demas estudiantes.

2. Observar el video sobre pasos para una buena publicidad. Exprese su
opinion y compare con lo estudiado hasta ahora dentro del tema argumentando
sus respuestas en el Foro de Debate.

3. Analice el articulo sobre campafa publicitaria. Exprese su acuerdo o
desacuerdo sobre el tema comparando con lo estudiado en la unidad
resaltando las ideas claves. Justifiqgue su opinién en el Foro de Debate.

4. Se coordinara hora y dia para debatir el tema y dar respuestas a las
inquietudes que surjan por CHAT.

d) Bibliografia y web-grafia.
Cada unidad contiene su bibliografia particular.

e) Evaluacion.

Los criterios de evaluaciéon estan referidos a lo definido por (Tobén, 2011),
respecto a que los criterios son pautas que se deben tomar en cuenta para
evaluar una competencia y debe dejar claro qué se evalla y con qué se
compara. Las evidencias, son pruebas que permiten comprobar que los
criterios se han cumplido.

f) Actividad de autoevaluacion.
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http://www.sisostudio.com/blog/?p=1278
https://www.youtube.com/watch?v=tBn0bmMPlNE
https://elealtec2.files.wordpress.com/2011/08/lec-_5_tobon.pdf

Se desarrolla el Taller 3. Mediante una guia de evaluacién de la Unidad llI,
cada grupo responde a ella. Se discute en plenaria los resultados y se llega a
una conclusion.

g) Reflexion sobre el proceso de aprendizaje.

El estudiante estructura su propia estrategia de aprendizaje entendida como
procedimientos que emplearia para aprender significativamente partiendo de la
estrategia de enseflanza del docente que busca ayudar a este a estructurar sus
propios conocimientos.

h) Sintesis.

En esta unidad se aborda el tema de la campafa publicitaria entendida como
un esfuerzo de la publicidad que utiliza diversos medios para comunicar
mensajes mediante anuncios distintos pero relacionados en un periodo de
tiempo a un blanco determinado y con un objetivo. A partir del concepto
anterior que es el punto de partida del tema en cuestidn se pasa a explicar las
diferentes fases que conforman la creacion de una campana.

3. Evaluacion:

La dinamica de trabajo de esta asignatura esta centrada en el trabajo grupal y
colaborativo y en el que los alumnos desarrollan sus propios conocimientos.
En el proceso de ensefianza-aprendizaje, la responsabilidad se comparte entre
los integrantes del grupo. Se propicia la participacion activa de los estudiantes
sea presencial o virtual utilizando herramientas sincrénicas y asincronicas tales
foros, chat, correo electrénico, descarga y subida de archivos, elaboracion y
presentacion de proyectos de campafas publicitarias. Se privilegia la
evaluacion del desarrollo de habilidades y competencias alcanzadas por el
alumno. Para esto, las evidencias e indicadores y rubricas son la base para
su evaluacion.

4. USO DE EXELEARNING PARA VIRTUALIZAR LA ASIGNATURA.

Elaborado el anteproyecto se paso a la fase de virtualizacion de la asignatura
utilizando la herramienta Exelearning que “facilita la construccién de contenidos
e-learning, unidades didacticas y actividades interactivas” y que debe ser
exportado a la plataforma EVA.
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llustracion 2. Vista de pantalla Entorno Virtual de Aprendizaje. EVA. Moodle.
UNAPEC.

como ALFREDO NICOLAS,

FERNANDEZ DOTEL (Saiin

16 DE ABRIL DEL 2015 09:50 PM
P 186518474

UNIVE=RSIDAD AP=C
Entorno Virtual de Aprendizaje

BIENVENIDO(A) ALFREDO NICOLAS. FERNANDEZ DOTEL @
8 . 1 1 . 1 ‘ Ajustes
\1 « Actuaizar per 5 Alises deTipei
arcursos

e

tlen

Mis cursos Bom  Lm M e e Ve s

Cada Unidad Didactica fue confeccionada de acuerdo al libro de estilo para
introducir cada una en Moodle exportando el trabajo en el formato SCORM.
Con la asistencia de los técnicos del Centro de Apoyo a la Docencia (CADOC)
se fueron aplicando paso por paso los procedimientos para la exportacion, no
sin antes comprobar el funcionamiento de todas las pestafias y enlaces.

Desde el menu principal, y desde el formato SCORM se guarda el trabajo en un
archivo como Zip en el escritorio del ordenador. En ese estado, se procede a
importar desde Moodle cada Unidad Didactica quedando lista en el EVA a
disposicion del estudiante.

llustracion 3. Vista de pantalla desde el EVA

3 =

Semana 8

Unidad IV: La campaiia completa.

Semana 9:

Continuacién tema de campaiia.

2 mclfg ol

Cuando el estudiante accede a una Unidad, se despliega un arbol de
actividades y orientaciones a mano izquierda de la pagina. En ella encuentra
los recursos y materiales para desarrollar las tareas asignadas por el docente.
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llustracion 4. Vista de pantalla del SCORM

19 Universidod APEC V@ ARTIGZ 350730014086, x
€ 9 € [ evaunapecedudo,

UNIDAD IV
( 4
1 X

CREATIVIDAD
Y PUBLICIDAD

LARERD.

=5 =

CREATIVIDAD: LA CAMPANA COMPLETA

Paralelo a las tareas del exelearning, otros recursos y actividades se manejan
directamente desde el EVA como los foros y chat, asi como descarga de las
guias de las préacticas. El archivo SCORM que se generd en Exelearning se
aflade como un recurso dentro del ambiente en el EVA. El mismo fue evaluado
mediante una rubrica con criterios de calidad, en base a los principios de la
EaD. La asignatura puesta en la plataforma EVA, tiene las caracteristicas
mismas de la EAD que busca que los estudiantes tengan un aprendizaje
significativo favoreciendo la construccion de su conocimiento que sumado a lo
ya aprendido les servirdn para toda la vida y en su ejercicio profesional.
Permite también, desarrollar algunos valores entre los estudiantes como la
responsabilidad, solidaridad, trabajo en equipo y colaborativo.

A manera de conclusion se puede expresar que como resultado del curso
Exelearning, la asignatura Publicidad Il abraza los principios que norman la
EAD y es una propuesta que esta sustentada en el “Modelo Educativo y
Pedagogico de UNAPEC bajo los enfoques por competencias y una accion
pedagdgica centrada en el aprendizaje”.

llustracion 5. Vista de pantalla de recursos en el SCORM
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Con la intencién de verificar el impacto en la dinamica de aula, se quiso evaluar
el nivel de satisfaccion de los estudiantes con los paquetes de contenidos
colocados en el EVA y para ello se aplicdé una encuesta a 30 estudiantes de la
asignatura via la plataforma virtual. Resulté que el 96% sefialé que el nuevo
paquete de contenidos le ha ayudado en su autoaprendizaje, que ha sido muy
significativo. Asi mismo, que los recursos y actividades incluidas en el paquete
de contenidos, ademas de actualizados, ha contribuido sustancialmente el
autoaprendizaje alcanzando un grado de satisfaccion alto. La mayoria opind
que al ser muy préactico, dinamico y de facil acceso se mejora la calidad de la
ensefianza semipresencial y ayuda a la construccibn de nuevos
conocimientos.
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