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RESUMEN 

 

Esta investigación trata sobre el impacto de la inflación y los tipos de cambio de la 

moneda en la oferta y la demanda de vehículos en los dealers Asociados en ANADIVE 

en la zona norte del país para los períodos 2020-2021.  La misma tiene como objetivo 

principal determinar cómo la oferta y demanda de vehículos que colocan en el mercado 

los dealers de la región norte del país, asociados en ANADIVE se ven impactados por las 

variables macroeconómicas inflación y tipos de cambios de la moneda. La investigación 

tuvo un enfoque cuantitativo, la población objeto de estudio estuvo conformada por 86 

dealers de los 123 que se encuentran asociados en ANADIVE. Los resultados mostraron 

que la inflación y el tipo de cambio en la moneda influyeron directamente en la oferta y 

demanda de vehículos que colocan los dealers asociados en ANADIVE en el mercado. 

En conclusión, los indicadores inflación y tipo de cambio de la moneda impactaron la 

oferta y demanda de vehículos que colocan los dealers asociados en ANADIVE, en 

conjunto con el COVID-2019 impactaron en gran manera en las cantidades ofertas y 

demandas. Además, el incremento de la inflación aumentó el costo de las importaciones 

debido a que este indicador deprecio la moneda generando sobrecosto en las cantidades 

de vehículos importados.  

Palabras claves: impacto, inflación, tipo de cambio, oferta, demanda.  

  

  



CONCLUSIONES 

 

En este trabajo de investigación, se llevaron a cabo una serie de técnicas y análisis para 

la determinación del objetivo principal y los objetivos específicos, esto condujo a la 

redacción de las conclusiones las cuales permitieron mediante herramientas de análisis 

plantear como impacto la inflación y tipo de cambio de la moneda en la oferta y demanda 

de vehículos en los deales asociados en ANADIVE (asociación nacional de agencias 

distribuidoras de vehículos, INC).  

A continuación, se muestran las conclusiones para cada objetivo:  

En esta tesis se determinó que, si bien es cierto que, los indicadores inflación y tipo de 

cambio de la moneda impactaron la oferta y demanda de vehículos que colocaron en el 

mercado los dealers de la región norte del país asociados en ANADIVE otros fenómenos 

tuvieron su impacto negativo como los es el caso de la pandemia de COVID-2019 este 

último impacto en gran manera en las cantidades ofertas y demandas, puesto que, incidió 

en la cadena de valor, cadena de suministros y el cierre temporal de las oficinas de 

vehículos de motor de la DGII.   

Así lo confirmó el análisis realizado a los boletines e informes estadísticos mensuales 

publicados por la Dirección General de Aduanas, boletín estadístico parque vehicular 

Dirección General de Impuesto Internos (Gerencia de estudios económicos y tributarios), 

los resultados del instrumento aplicado a los dealers y los resultados de la entrevista.  

Con esta investigación, se determinó que hubo un impacto en las cantidades importadas 

como consecuencia de las variaciones en la inflación y en el tipo de cambio, ya que al 

analizar el comportamiento de los concesionarios se mostró que, hubo un incremento en 

las cantidades de 2021 con respecto al 2020 si este mismo valor se compara con el 2019 

vemos cambios significativos de las importaciones.  

El incremento de la inflación aumentó el costo de las importaciones debido a que este 

indicador deprecio la moneda generando sobrecosto en las cantidades importadas de 2021 

con respecto al 2020. Para el período 2020 las importaciones se vieron afectadas por los 

fenómenos antes expuesto y por el incremento de la inflación y el tipo de cambio, puesto 

que, la inflación que se registró en ese período fue la más alta registrada en los últimos 5 

años.  



En esta investigación se identificó que, pese a las variaciones presentadas por estas dos 

variables macroeconómicas estos cambios no guardaron relación con los destinos desde 

donde se importaron más unidades, es decir, las marcas más demandadas y ofertadas por 

el concesionario mantuvieron su comportamiento.  

Además, se interpretó que, al depreciarse la moneda se generó pérdida del poder 

adquisitivo y la demanda vehicular tuvo un decremento significativo en el período 2020 

con relación al período 2021, se observó la influencia de la inflación sobre la colocación 

de unidades en el mercado y se evidenció la correspondencia inversa que existe entre 

estos dos indicadores, ya que al incrementarse la inflación termino depreciando la 

moneda.  

Por último, se enuncio que la demanda vehicular mostró cambios significativos, ya que 

hubo un incremento de las unidades de nuevo ingreso en el año 2021 con respecto al 2020, 

este incremento se vio favorecido por la apertura de las oficinas de vehículo de motor, la 

demanda insatisfecha de ambos períodos 2020-2021 y la apertura de la economía lo que 

condujo al funcionamiento progresivo de la cadena de suministros pese a los efectos que 

tuvieron las variables macroeconómicas sobre la cadena de valor.  

Se hace necesario que los concesionarios asociados en ANADIVE y demás interesados 

consideren relevante y significativo para la elaboración de su plan de contingencia las 

recomendaciones dejadas en lo adelante, ya que estas le servirán de apoyo para mitigar 

los riegos a lo que está expuesta la actividad económica de estos asociados con la  

finalidad.  
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